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10 MEGATRENDER

…som ger “status”



2010:
1,845 miljarder
0,5 i Asien

EXPLODERANDE MEDELKLASS



2030:
4,884 
miljarder
3,2 i Asien!

EXPLODERANDE MEDELKLASS



LEJONEKONOMIER

20XX:
XX% kjkj



2010:
50% av jordens

befolkning

URBANISERING



2010:
50% av dessa

URBANISERING 

ENSAMHUSHÅLL









10 MEGATRENDER SOM GER 

STATUS



1. 

AUTENTICITET(SWASHING)





• Turist

• Ironisk postturist

• Icke ironisk postturist













Autentiskt miljonprogram
Autentisk svensk bonde
Autentiskt svenskt kök



2. PROSUMERISM & 

MEDSKAPANDE 

• Göra själv

• Crows sourcing

• Bjud-in-kampanjer

• Göra själv men

• Annans helhetsansvar



3. TRANSFORMATIONSKULTUR

Radikala makeovers







4. NEOINDIVIDUALISM

5. SNÄLLHET(SWASHING) 



6. HYBRIDITET & EKLEKTICISM





7. DELNINGSKULTUR



PWYW – Wiensk allt-du-kan-äta Pakistansk Buffet (!)

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)

PWYW – “Scenic BoatTour”

PWYW- Videospel

PWYW – Nöjesparksfoton

PWYW – DJ album



PWYW – DJ album

627 600
downloads

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



PWYW – DJ album

$ 0

< $ 5

< $ 10

73 %

95 % 

99 %

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



PWYW – DJ album

$ 1,47
vinst per kund

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



PWYW – DJ album

$ 935 124
total vinst

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



PWYW – % kunder som betalar minsta möjliga73 %

25 %

15 % 13 %

0 %

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



PWYW - Sammanfattning

Både vinst- och välgörenhetsskapande

Kunder som köper tidigare betalar mer

“Long tail”-effekt

Folk betalar mindre när observerade (!)

Ingen betalar 0 när välgörenhet läggs till

Forskare: (Gneezy, Gneezy & Nelson 2010)



8. FILTRERINGSKONST (OCH 

PERSONKULTEN)







9. KAWAIIFIERING OCH ANNAN 

POPKULTURMAKT

10. FREUD(!) 



1. AUTENTICITET(SWASHING)

2. PROSUMERISM & MEDSKAPANDE

3. TRANSFORMATIONSKULTUR

4. NEOINDIVIDUALISM

5. SNÄLLHET(SWASHING)

6. HYBRIDITET & EKLEKTICISM

7. DELNINGSKULTUR

8. FILTRERING

9. KAWAIIFIERING

10. FREUD(!)



TACK FÖR MIG

SOFIA.ULVER@FEK.LU.SE


