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 Svenska Nöjesparksföreningen – fakta och mål

· Nöjesparkerna i Sverige utgör ryggraden för privatresandet i Sverige
· Omsätter ca 1,6 miljarder årligen
· Investerar gemensamt ca 350 miljoner under 2009
· Totala momsinbetalningen är ca 208 miljoner kronor 
· Turistekonomisk effekt 4.8 – 5 miljarder kronor 

Genererar ekonomiska förutsättningar utanför parkerna
Nöjesparker är vad som brukar kallas ”drivers”, de genererar turister till orter där de sedan konsumerar annat än bara på själva nöjesparken. 

	Basfakta Svenska Nöjesparksföreningens medlemmar

	Total omsättning
	1,6 miljarder kronor

	Antalet sysselsatta
	Ca 5500

	Antalet besökare (2008)
	6,3 miljoner

	Utgående moms (2008)
	208 miljoner kronor

	Investeringar (2007-08)
	Ca 700 miljoner kronor

	Planerade investeringar (2009)
	Ca 350 miljoner kronor

	Föreningens medlemmar
	Liseberg
Kolmården
Astrid Lindgrens värld
Gröna Lund
Parken Zoo
Furuviksparken
Skara Sommarland 
Liseberg
Kolmården


·  Som exempel kan nämnas Liseberg som enligt turismorganisationen Göteborg och Co:s beräkningar,  har en omsättning på cirka 800 miljoner kronor och bidrar genom detta med cirka 2,4 miljarder kronor till Göteborg i form av gästernas övriga konsumtion utanför parken.
· Beroende på nöjesparkernas läge, utformning med mer så gäller inte samma kvot för alla nöjesparker. Genomgången visar att större nöjesparker genererar flera gånger sin omsättning till orten. 

Källa: Ossian Stiernstrand ekonomie doktor och utvecklingschef på Göteborg och Co. 

Syfte och bakgrund
 (
Kontaktuppgifter
Mats Wedin, ordförande Nöjesparksföreningen samt VD Liseberg 
tfn: 031-73301000
e-post: mats.wedin@liseberg.se
Maria Lycknert, sekreterare Nöjesparksföreningen, SHR
Tfn: 08-7627429
e-post: m.lycknert@shr.se
)Föreningen, som bildas den 19 mars 2009, i samband med TUR 2009, kommer bland annat att arbeta för ökad förståelse för branschens betydelse samt förbättra och utveckla säkerheten på anläggningarna.

Utökat arbete med säkerhet
Nöjesparksföreningens medlemmar ska:
· vara ledande inom säkerhetsfrågor
· vara ett föredöme för hela branschen
· verka för bra villkor i branschen
· verka för hög säkerhet inom alla områden, för både medarbetare och besökare
· arbeta för att alla parkers besökare, medarbetare och andra ska känna sig trygga

Arbetet kommer att ske i samarbete med IAAPA (International Association of Amusement Parks and Attractions) och den europeiska organisationen för säkerhet på parker. Syftet är att utveckla normer för attraktioners säkerhet och verka för att normerna ska vara gemensamma för hela branschen, i hela Europa.


